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WELCOME

Welcome to Urlban Village Church, o new community of people trying to

Beliefs

Cvestions

do church differently.

Contact

We hope you find some helpful information about our church and the
differant wons we want to serve Chicage in Chiist’s name. We alo hope
that wou might find something that will spark your own thinking albout

God, Mo matter why you visited, though, we're glad vou did and hope

Fill 2wt the Form te receive

updates from Cur Churchl you feelwelcome to either contact us or visit again.
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Another day in the life...
Friday, September 18, 2009

One way | can tell that I'm doing exactly what God wants me to do is that from time to time folks
will tell me that what I'm doing is really risky ministry or that I'm very courageous or that they could
never do what I'm doing. And yet this kind of ministry feels like it's a natural fit and really doesn’t
feel terribly risky at all. That's a good sign that I'm following God's call. | should probably respond to
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Das Web ist jung.
Die 14- bis 29-Jahrigen sorgen weit Gberproportional fur Traffic.

Anteil User in der Altersgruppe (%) und Zeit pro User im Intermet

1419 20-29 20-39
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Die Jungen spielen nur.
Teilweise tragt das Web Zuge einer Jugendbewegung.

Intermet-Anwendungen nach Alierssirukiur {mache ichinuize ich regelmalig in %)

Filme [ Videos herunteriaden

Musik herunteriaden

Computer-Spiele im Internet

mi4-19 m20-29 m30-39 w4049 m50-64
* ZB. I Chat-Foren, Single-Treffs; ™ an den 14~ bis 64~Jahngen Inggesamt
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nUser generated content” ist weitgehend ein Hype.
MNur gut 7 Prozent der User sind aktiv in Web 2 0-Anweandungen.

Macheichiegelmalgll  bawv. [l gelegenllich (O9)

Figene Hmepans

Aktiv in Interessengruppen/toren

Einstellen vcn Fotosfidecs

Aktiv bei Wikipedia wa.

Fihre eigenes Blog
Kommentiere in fremden Blogs I
Schreibe Arfikel fiir fremde Sites

Produktbeurteslungen®

“10r arrazan, €30 usw.; Ranking rach regelmaiig”; Basts: 14- bis 54-Jahige imemetrutzer (34.5 Mo}
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Das Wunder ist technisch. Breitband ist der Treiber —
und macht das Web erst jetzt wirklich multimedial.

DSL-Ausstattung der Bevilkerung in %

L ) |SPIEBEL O™ 1IN
fl“:kr Wik d’a" o

sueddeutsche.de

— ) —
Fg XING B

@ MyVideo
HE N - wme
2005 : -EI]

* aufl Basls der Anschaffungsplane; Basls: Bevdkerung 14-64 Jat
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Verortung der Medienmentalitaten in den Sinus-Milieus®
Soziale Lage und Grundorientierung

Sinus A23 ' gische
Traditions-
vErwurzeie

orientierung

Quelle: stern Markenprofile 12,/5inus Sociovision
Basis: Gesamtbevblkerung 14 bis 44 Jahre: 49,93 Mio, Personen
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P Aktive, beruflich und privat P Minner 55%, Frauen 45%
stark engagierte Menschen aus B Altersrange: 20 bis 50 Jahre
dem gehobenen Segment der > Gehobene Bildungsabschliisse,
Gesellschaft, die ein intensives 32% Hochschul-/Fachhochschulreife
Leben fuhren > Hoher Anteil von Selbstédndigen,
> Vital, dynamisch, flexibel, qualifizierten und leitenden
effizienzorientiert und leistungs- Angestellten; auch Studenten sind
bereit Uberreprisentiert
» Hohe Info-Kompetenz, Nut- » Héchster Anteil Berufstitiger im
zung modernster ICT (beruflich Typenvergleich
und privat), Neugier, Spaf und » Hohe bis hchste

Convenience-Bedurfnisse als
dominante Motive im Umgang mit
Internet und Multimedia

= Breites Interessensspektrum, -
intensive Nutzung von Print und
Internet, geringe TV-Affinitat

Einkommen, Schwerpunkt
ab 3.000 € monatliches
Haushaltsnettoeinkommen

Leichter Schwerpunkt in den alten
Bundeslandern

4,0 Mio. Personen - 8% der 13-64-|ahrigen, 11% der Onliner




Das Einstellungsprofil: Typische Aussagen

Die Macher

Einstellungen zu Medien

Ich ziehe mir dberall moglichst
schinell die fir mich wichtigen +
Informationen heraus

Ich bin immer auf der Suche nach Mitteln
und YWegen, um mir mit
Technik das Leben leichier zu machen

Es fallt mir leicht, mich auf mehrere Dinge
gleichzeitig zu konzentrieren

SINUS SOCIOVISION

Einstellungen zu Computer und Internet

Wenn man sich intensiv mit dem Intemet
und den neuesten Emtwicklungen

im World Wide Web beschaftigt, ist man
anderen immer einen Schntt voraus

In meinem privaten Bereich helfen mir
Dinge wie E-Mail, Online-Shopping,
Online-Banking usw. Zeit einzusparen

+
+

Ich habe mit dem Intemet jede Menge
Spalk

MARKEN
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Die Anspruchsvollen

> Moderne, vielseitig interessierte
Bildungsbirger mit hdchsten
Qualitatsansprichen - auch
gegeniber Medienangeboten

P Gebildet, gut situiert, souverdn,
nachhaltig, sozial und ckologisch
interessiert

= Kritische Einstellung
gegenlber Technik-Hype und
(elektronischen) Medien,
gegenlber Oberflachlichkeit und
Reiziberflutung

P Intensive Nutzung anspruchsvoller
Print-Angebote, stark unterdurch-
schnittlicher Fernsehkonsum,
kompetente, aber selektive Nutzung
von ICT und Internet - insbesondere
flir den Beruf

¥y ¥¥7%¥%

Manner 51%, Frauen 49%

40 bis 60 Jahre

Hohe Formalbildung, 40%
Hochschul-/Fachhochschulreife
Uberreprasentiert sind Selbstandige,
Freiberufler, qualifizierte und
leitende Angestellte sowie hohere
Beamte

Hohe bis héchste

Einkommen, Schwerpunkt

ab 3.000 € monatliches
Haushaltsnettoeinkommen

5,2 Mio, Personen - 11% der 14-64-Jdhrigen, 12% der Onliner




Das Einstellungsprofil: Typische Aussagen
Die Anspruchsvollen

Einstellungen zu Medien Einstellungen zu Computer und Internet

In der heutigen Medienlandschaft gibt es |ﬂ:.'ldﬂl|:llﬂi|iﬂ beruflich “i.! am E;Ikhﬁm :
viel ir zu oberfidchlich st + und mdchte in meiner Freizeit nicht auc
= WS ! noch so viel Zeit vor dem Computer

verbringen

Informationen, die bekannie Medien

Ich finde es interessant, ein Thema Gber + (wie zum Beispiel Stern, Spiegel, das ZDF

mehrere Jahre hinweg zu verfolgen oder T-Online) im Intermet veroffentlichen,
halte ich fur vertrauenswirdiger als die auf

vielen anderen Internetzeiten

Ich muss nicht jederzeit alle emeichbaren Die Informations- und Kommunikations-
Informationen verflgbar haben + fechnologie (Computer, Handy, Intemet)  mem
hilft mir, ntensive Beziehungen zu
anderen Menschen zu haben

4  Uberdurchschnitilche Zushmmung
= [ihepdurchschinitiiche Abi=hrung

MARKEN
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Die Digital Natives

B Junge, unkonventionelle, meist
méannliche Early Adopters, am
Bildschirm sozialisiert und in der
digitalen Welt aufgewachsen

= Experimentierfreudig, neugierig,
kreativ, ich-bezogen, auf der Suche
nach Selbstverwirklichung und
Identitdt /Heimat

P Distanzloses, von Reizhunger
gepragtes Verhaltnis zu Medien,
Verschmelzen unmittelbarer
Wirklichkeitserfahrung und medial
vermittelter Inhalte

B Intensive Mediennutzung auf
allen Kanalen (Print, TV, Internet),
Multimedia-Begeisterung,
Metworking, ausgepragte Computer-
und Internet-Expertise

Yy ¥y ¥ ¥

Manner 71%, Frauen 29%, hochster
Manneranteil im Typenvergleich

Bis 40 Jahre, Alterschwerpunkt
unter 30

Gehobene Bildungsabschlisse, ein
Drittel ist noch in Ausbildung

Bei den Berufstatigen sind
Selbstandige, Freiberufler,
qualifizierte Angestellte und
Facharbeiter Oberreprasentiert

P Gehobene bis héhere

Einkommen, Schwerpunkt
ab 2,500 € monatliches
Haushaltsnettoeinkommen

6,7 Mio, Personen - 13% der 14-64-Jahrgen, 19% der Onliner




Das Einstellungsprofil: Typische Aussagen
Die Digital Natives

Einstellungen zu Medien Einstellungan zu Computer und Internet

Es kommit ofter veor, dass ich mehrere I Die Informations- und Kommunika- I
Medien gleichzeitig nutze, also zum fionstechnologien (Computer, Mulamedia,
Beizpiel das Femzehen eingeschalet Internet) offmen mir neue Welten
habe und dabei zugleich ein bisschen lese I
oder im Intemet surfe Bei Informations- und Kommunikations-

e e v . technologie (Computer, Multimadia,
Es st mir wnchiag, viel zu erleben, Intemnet) schaize ich mich als Experle ein,
da gibt es kaum etwas, worliber ich nicht
Bescheid weil:
Kinder unter 14 Jahren zollten keinen Ich habe die |'h]ﬂ'-l'ﬂl'lg, dass ursere +
egenen Memsasher inibrem Zinmmer Gesellzchaft durch das Interne:
le demokratischer wird

garie nsue Endioche su gewnnen

MARKEN
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Die Unterhaltungsorientierten

P liingere, hedonistisch gesinnte » Mianner 54%, Fraven 46%
Menschen aus dem unteren > Altersschwerpunkt unter 30 Jahre,
modernen Segment der aber immerhin ein Drittel ist
Gesellschaft - immer auf der zwischen 40 und 60
Suche nach Unterhaltung, SpaB, » Mittlere Bildungsabschliisse,
Ablenkung und Bestatigung hoher Anteil an Schilern und

= Ungeniert, spontan, lebenshungrig, Auszubildenden
rezeptiv, undiszipliniert, zu » Uberreprasentiert sind einfache und
Extremen neigend mittlere Angestellte, Arbeiter und

= Medien als Vehikel zur Flucht aus Facharbeiter
dem unidyllischen Alltag, exzessiver » Einkommensverteilung wie in der
Reizkonsum, hdufig Parallelnutzung Grundgesamtheit, 20% haben [noch)
mehrerer Kanale [z- B. MUE-“‘E, T'I|.||" kein E‘igEnE'E Einkommen
Internet)

P Distanz zu Print wegen fehlender
analytischer Skills, intensive und
zunehmende Internet-Nutzung
(Spiele, Chats, Downloads)

12,0 Mio, Personen - 24% der 14-64-Jdhrigen, 27% der Onliner




Das Einstellungsprofil: Typische Aussagen

Die Unterhaltungsorientierten

Einstellungen zu Medien

Je mehr Zeitzchnften und Femsshsender
es gibt, desto besser fur uns +

Ich liebe e=, mich in Phantasiewelten
Zu versetzen +

Um mich zu informieren, brauche ich nur

geften Zeitungen oder Zeitschriften, mir +
reichen die Informationen, die ich im

Fernsehen oder im Intemet bekomme:

Einstellungen zu Computer und Internet

Video-Intemetseiten wie YouTube

oder MyWideo sind fur mich manchmal +
eine Alternative zum Femsehen

Ich habe die Seiten, die mich im Intemet
interessieren, gefunden +
und suche kaum noch nach weiteren

Adressen

Im Intemet bieten Magazine wie Stem,

Spiegel oder Bunte usw. schan so viel, +
dass ich die Zeitschrift oder Zeitung selbst

gar nicht mehr brauche

&= Oberdunchechnitiiche Zushmmung
= [Jberdunchschinitiiche Abishrung

SINUS SOCIOVISION
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Die Handfesten

P Der nach Sicherheit, Harmonie und

Komfort strebende Mainstream
der Gesellschaft (mittlere Alters-,
Bildungs- und Einkommensgruppen)

Konventionell, pragmatisch, ver-

ninftig, unpratentios, aufgeschlossen,

convenienceorientiert

Komplexitatsbewaltigung durch
Fokussierung und Ausblendung
(Abwehr von Info-Overload),
aehnsucht nach Authentizitat und
Verankerung in einer zunehmend
virtuellen Welt

Keine profilierten Anspriache an das
Medienangebot, Print-Verwurzelung,
leicht Gberdurchschnittlicher
Fernsehkonsum, zuruckhaltende
Mutzung des Internets (flr
alltagstaugliche Anwendungen)

¥y ¥ ¥YvYy

Mianner 43%, Frauen 57%
40 Jahre und alter
Einfache bis mittlere
Bildungsabschlisse

Haufig nicht oder nur teilzeit
berufstitig

Unter den Berufstatigen sind
einfache bis mittlere Angestellte und
Beamte sowie Arbeiter /Facharbeiter
Uberreprasentiert

Mittlere Einkommenklassen,
Schwerpunkt 2.000 €

bis 2.500 € monatliches
Haushaltsnettogeinkommen

10,5 Mio, Personen - 21% der 14-64-)ahrigen, 17% der Onliner




48 Medienmentalitaten
Das Einstellungsprofil: Typische Aussagen
Die Handfesten
Einstellungen zu Medien Einstellungen zu Computer und Internet
Diz Vielfalt an Informationen heutzutage lch intesessiers mich fur Computer- und
erdriickt mich == intemmetanwendungen, aber nicht so sehr
tur techrnesche Letails

An Bichem, Zeitungen oder Zeit-
schriften schatze ich, dass ich sie + Langeres Lesen am Bildschirm finde
auch anfassen und in die Hand ich mihsam. Wenn ich entspannt lesen
mehmen Kann will, grefe ich ieber zu Zeitschriften,
Ich habe manchmal das Gefiihl, _ Zefiungen oder Blichem
durch die lange Beschaftigung mit Medien Cazs man sich in den Gesgrachsforen im
(Fam=ehen, Iniemet wew.) Angehonge, Intermet mit den unterschiedlichsien
Frunde oder Hekanmie Menschen austauschen Kann, hnde
2u vemachlassigen ich qut

= Uhendurchehnitiiche Zustimmung

== Tarch rrherfrdtil-he dblsbemg

SINUS SOCIOVISION MARKEN
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Die Entschleuniger

> Altere Modernisierungsverlierer aus P Minner 40%, Frauen &0% - hichster
dem traditionellen Segment der Frauenanteil im Typenvergleich
Gesellschaft (iberwiegend Frauen), P Altester Typ: Altersschwerpunkt ab
die mit dem rasanten soziokulturellen 50 Jahre
und technologischen Wandel nicht > Uberwiegend Volks-/Hauptschulab-
zurecht kommen schluss bzw. POS der DDR

P Sicherheit und Ordnung liebend, B 39% sind nicht berufstitig,
sparsam, bescheiden, aber auch arbeitslos oder im Ruhestand
verunsichert, dngstlich, rickwarts > Unter den Berufstitigen sind
E.ma"m einfache Angestelite, Arbeiter und

» Uberforderung durch das moderne Facharbeiter iiberreprésentiert
ICT- und Medienangebot, Leiden B Vergleichsweise niedriges

unter Komplexitdt, Schnelllebigkeit
und Info-Overload, Suche nach
Orientierung, FUhrung, Schutz und
Beruhigung

P Eingeschrinktes Interessensspek-
trum, passive Konsumhaltung gegen-
Uber Medien, geringe Print-, aber weit
uberdurchschnittliche TV-Nutzung,
Distanz zu Multimedia und Internet

Einkommensniveau: unter
2.500 € monatliches
Haushaltsnettoeinkommen

b Leichter Schwerpunkt in den neuen
Bundesliandern

11,5 Mio. Personen - 23% der 14-84-|Bhrigen, 14% der Onliner




Das Einstellungsprofil. Typische Aussagen

Die Entschleuniger

Einstellungen zu Medien

Heute andert gich alles g0 schnell =
dass man richt weill, woran man sich +
halter soll

Fa wennsichert mich wenn ich wider-
spriichliche Informationen zu einem +

Thema bekomme

Die mit Computern, Handys und Internet
gekommen:z Schnelllebigket lehne ich ab

Einstellungen zu Computer und Intermet

Ich lese mittlerweilz mehr am
Computerbilcechirm ale n Zeitungen, —
Zedtschrifien oder Bichem

Wenn ich ins Intermet gehe, bin ich immer

sehr besorgt, ob mein Rachner bzw. mein +
Hedm-MNetzwerk ausreichend vor viren,
Wirmem, Trojanem oder andzsren

Biedrolhungen geschilsl msl

Ich hefirchte, dass meine peranlichen
Daten im Internet nicht sicher sind, zum
Beizpie beim Online-Banking oder beim
Bezahlen mit der Kreditharten-Nummer

# Dileoskes hse fwiliiuhc Zusiiesua g
= [bepdurchechritiiche Atdehnung

SINUS SOCIOVISION

MARKEN
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